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1. La descripción de la necesidad que se pretende satisfacer: 
La Beneficencia de Antioquia es la titular del monopolio rentístico de los juegos de suerte y azar en el Departamento de Antioquia, para ello opera y comercializa su producto principal la Lotería de Medellín. También otorga y supervisa la concesión de apuestas permanentes para todo el Departamento; adicionalmente a través de la Sociedad de Capital Público Departamental concede las autorizaciones para los juegos promocionales y las rifas que se pretendan realizar en el territorio Departamental

La Beneficencia de Antioquia y su producto Lotería de Medellín vienen desarrollando durante los últimos años, programas tendientes a mantener cautivos a sus compradores e involucrar nuevos clientes de la categoría de las loterías que aumenten las ventas y por consiguiente la posición y participación de la Lotería de Medellín, tal y como se ha venido reflejando en los resultados anuales.
La Dirección Comercial de la Beneficencia de Antioquia, en cumplimiento de la misión, visión, objetivos y funciones corporativas, es la encargada de velar por los ingresos de la compañía a través de la comercialización de la Lotería de Medellín.

En este sentido es la responsable de la ejecución de actividades encaminadas al crecimiento de las ventas y reconocimiento de nuestros productos como líderes en el sector, en el año 2014 se realizaran varios promocionales Raspa Ya, para el público apostador de la Lotería de Medellín, con el fin de aumentar las ventas, fortalecer la Lotería y continuar con el liderazgo que a la fecha se tiene en el sector de loterías del país.

Dentro de las políticas del mercadeo, la Lotería de Medellín con el fin de incentivar la venta entre sus clientes, ofrecerá la oportunidad de obtener estímulos adicionales al plan de premios tradicional con la misma inversión, a través de unos premios instantáneos bajo la metodología del Raspa, que se adicionará a cada fracción.  

El Raspa Ya ha sido utilizado por la Lotería de Medellín como gancho para incrementar el nivel de ventas y consolidar el primer lugar del mercado, tarea que tiene que ser más agresiva cada año ya que otras loterías están implementando promocionales similares, ahí la necesidad imperiosa de que la Lotería de Medellín mantenga fieles a sus clientes y atraiga nuevos de la categoría, todo esto a través de programas promocionales, para este caso se utilizará el Raspa Ya, estrategia con la cual se busca que las ventas de la Lotería de Medellín se incrementen.
Dentro de los premios que se pretenden entregar al publico se encuentran televisores LED de 39”.

Dado lo anterior se requiere realizar proceso contratación para la compra de ochenta y cuatro (84)  televisores para el promocional del Raspa Ya de La Lotería de Medellín.
2. Objeto a contratar, especificaciones esenciales e identificación del contrato a celebrar: 

Compra de televisores para el promocional Raspa Ya de La Lotería de Medellín.

2.1 Cantidad: Ochenta y cuatro (84).
2.2 Especificaciones Mínimas Requeridas
Referencia: 


TV LED 39”  de marcas reconocidas tales como (LG, Samsung, Panasonic, Sony)
Velocidad de respuesta:
60 Hz

Resolución:


1920 x 1080 FULL HD

Contraste:


20.000:1

Entrada de Video

HDMI, USB

Dimensiones:


89.6 X 53.6 x 8.5 cms (Ancho / Alto / Fondo)

Medida en diagonal:

99 cms

Garantía:


Mínima de 1 año.

3. Los fundamentos jurídicos que soportan la modalidad de selección: 

Por ser una Contratación de menor cuantía, directamente relacionada con la actividad comercial de la Beneficencia de Antioquia, encuentra su fundamento en el artículo 14 de la Ley 1150 de 2007 modificado por el artículo 93 de la Ley 1474 de 2011.

Debido al objeto y el tipo de contrato, la presente modalidad de contratación se apoya en lo  establecido en el artículo décimo tercero del manual del contratación de la entidad adoptado por la Junta Directiva, mediante acuerdo 001 del 21 de octubre de 2011; que consagra la selección de los contratistas a través del procedimiento de la invitación privada y que reglamenta la seleccione en las Contrataciones cuyo presupuesto oficial no exceda la Menor Cuantía; que para La Beneficencia de Antioquia asciende hasta Cuatrocientos Cincuenta (450) Salarios Mínimos Mensuales Legales Vigentes.

4. Análisis que soporta el valor estimado del contrato:

El presupuesto oficial para esta contratación es de OCHENTA Y CUATRO MILLONES ($84.000.000), amparados en la disponibilidad presupuestal N° 257, con cargo al rubro presupuestal 24682090B5611, de la actual vigencia.

El valor se deriva  de consultas vía web con almacenes de cadena obteniendo el siguiente resultado. 
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PRODUCTO CANTIDAD

VALOR UND CON IVAVALOR TOTAL CON IVAVALOR UND CON IVAVALOR TOTAL CON IVA

TV LED  39" Panasonic L39B6H 84 $ 1.049.000 $ 88.116.000 $ 999.000 $ 83.916.000

ÉXITO KTRONIX


5. Tipificación y asignación de riegos del contrato:

5.1 Definición De Riesgo

Se entienden como riesgos involucrados en la contratación todas aquellas circunstancias que de presentarse durante el desarrollo y ejecución del contrato, tienen la potencialidad de afectar el equilibrio económico de este, pero que dada su previsibilidad, pueden ser identificables y cuantificables en condiciones normales. 

La presentación de las ofertas, implica la aceptación, por parte del proponente, de la distribución del riesgo previsible.

5.2 Características de los Riesgos en la Contratación Estatal

· Que sean previsibles. No entran los imprevisibles, así éstos también afecten a la ecuación del contrato.
· Que afecten la ecuación del contrato.
· Que sean tipificados (identificados), estimados (cuantificados) y asignado (a la parte que mejor puede administrarlos y mejor tolerancia al riesgo).
· Se debe diferenciar los riesgos empresariales, de los riegos del contrato y de los riegos de incumplimiento contractual (estos últimos objeto de las garantías estatales)
5.3 Clasificación de los Riesgos  
De conformidad a lo establecido en el artículo 4 de la Ley 1150 de 2007 y Decreto 1510 de 2013, en el presente proceso los riesgos se clasificaran según los siguientes parámetros:
· Por su procedencia.

· Por el momento en que se puedan producir teniendo en cuenta que se pueden presentar dentro y posterior a la ejecución del contrato.

5.3.1 Clasificación del Riesgo según su procedencia
Se clasificarán a su vez así: 
· Riesgo de carácter jurídico.
· Riesgo de carácter financiero. 
· Riegos de carácter técnico

5.3.1.1 Riesgo de Carácter Jurídico
Son los riesgos que se puedan tener por las variaciones en las condiciones jurídicas del contrato a celebrar.
· Riesgo por cambio del régimen de contratación que afecte las condiciones establecidas en el presente Contrato. 
Tipificación: Toda norma constitucional o legal que modifique las condiciones pactadas en el Contrato, será objeto de valoración por las partes para adoptar las decisiones que conlleven al restablecimiento del equilibrio contractual. 

Asignación: Corresponderá a las partes, de mutuo acuerdo el restablecimiento del equilibrio contractual a través de mecanismos de arreglo directo, tribunal de arbitramento y en el caso de renuncia expresa o tacita de la clausula compromisoria, del juez competente.

5.3.2 Riesgo de Carácter Financiero
Son los que se producen entre otros por modificaciones del régimen de impuestos, condiciones cambiarias, siempre y cuando los productos insumos sean importados o por circunstancias del mercado cambiario afecten el equilibrio contractual.

Los riesgos en las condiciones cambiarias y por circunstancias del mercado no aplican para este tipo de contrato. 

· Riesgos por modificación del régimen de impuestos 

Modificación del régimen de impuestos aplicables al presente Contrato (hecho del Príncipe). 
Tipificación: Cuando en el desarrollo del presente Contrato, se modifican las tarifas de los impuestos o se crean nuevos impuestos o eliminan los ya existentes, siempre y cuando sean aplicables al presente Contrato. 
Asignación: Será valorado a petición de cualquiera de las partes para restablecer el equilibrio económico del contrato.

	TIPIFICACIÓN
	ESTIMACIÓN
	MECANISMO DE COBERTURA
	ASIGNACIÓN
	VIGENCIA

	No cumplimiento con los términos y especificaciones de la propuesta presentada y en consecuencia no suscribe el contrato.
	10% del valor del presupuesto proyectado.
 
 
	Garantía de Seriedad del ofrecimiento: La cual amparará: que el proponente no retire la oferta presentada, conteste los requerimientos formulados, suscriba el contrato en caso de resultar seleccionado y otorgue los mecanismos de cobertura derivados de la celebración y ejecución del contrato.
	Proponente
	Desde el cierre de la recepción de las propuestas y un (1) mes más.

	Incumplimiento de las obligaciones surgidas del contrato
	10% del valor del contrato.
(En ningún caso sea inferior al valor de la cláusula penal pecuniaria estipulada)
	Garantía de Cumplimiento: Ampara al Contratante por el incumplimiento parcial o total del objeto contractual pactado de acuerdo a sus términos, condiciones y especificaciones.
	Contratista
	Plazo del contrato y cuatro (4) meses más.



	Deficiente Calidad e  incorrecto funcionamiento de los bienes y equipos suministrados
	10% del valor de contrato 
	Garantía de calidad del servicio: Ampara al contratante por la prestación del servicio contratado por fuera de sus respectivas especificaciones, o de aportar los conocimientos especializados que posea.
El contratista debe responder por la garantía mínima presunta, por vicios ocultos y en general los derechos del consumidor
	Contratista
	Plazo del contrato y cuatro (4) meses más.




6. Análisis que soporta la exigencia de garantías:

Mecanismos de cobertura.

Para garantizar el cumplimiento de las obligaciones surgidas con ocasión del proceso de selección y del contrato, se exigirá al proponente que presente garantía de seriedad de la oferta y al contratista con quien se celebre el contrato, garantía única de cumplimiento la cual deberá amparar los siguientes riesgos: 

· Seriedad del Ofrecimiento: Su valor no será inferior al 10% del presupuesto oficial y su vigencia será de un (1) mes, contado desde el cierre del proceso.

· De Cumplimiento: Su valor no será inferior al 10% del valor del contrato y su vigencia será por el término del contrato y un (1) mes más.

· Calidad y correcto funcionamiento de los bienes y equipos suministrados: Su valor no será inferior al 10% del valor del contrato y su vigencia será por el término del contrato y cuatro (4) meses más.
7. Justificación de los factores de selección que posteriormente permitan identificar la oferta más favorable para la entidad:

La Dirección Comercial, por tratarse de un producto con características iguales para todos, considera como factor de evaluación únicamente el precio de la propuesta. Siendo tomada como mejor propuesta la de menor precio.

En el evento de presentarse empate entre dos o más de los proponentes, se designará el adjudicatario mediante sorteo por balotas, en procedimiento que se determinara en caso de requerirse.

8. Forma de pago: 

Los valores causados a favor del contratista con ocasión de la ejecución del presente contrato, le serán cancelados una vez sean entregados los productos, previa presentación de las respectivas facturas en original y dos (2) copias, acompañadas de la constancia del pago de los aportes parafiscales y de seguridad social de sus empleados; las cuales en todos los casos deben contar con el visto bueno del supervisor del contrato en señal de que el servicio contratado ha sido recibido a plena satisfacción de la entidad.

9. Supervisión: 

Será ejercida por la Directora Comercial  de la Beneficencia de Antioquia.
10. Domicilio del contrato: 

Se tendrá como domicilio la ciudad de Medellín, Departamento de Antioquia, República de Colombia. 

11. Plazo de ejecución del contrato: 

El plazo de ejecución del contrato será de un (1) mes desde la aprobación de la garantía única.

MARTHA ISABEL ARANGO G.
Coordinadora de Mercadeo
Medellín,  Marzo 10 de 2014
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